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GUARDA AVANTI
Big Data, nuove competenze
per nuove professioni.
. S— [Progetto rivolto a laureati in tutte le aree disciplnan)
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e | dati digitali sono presenti ovunque. Non
esiste un settore economico, un’impresa o
una qualsiasi organizzazione che non sia in
contatto con la tecnologia digitale. | big data

Il contesto
nazionale e italiano

Il Mercato Europeo del Blg Data

__ St olnidanion rappresentano una potente opportunita per
i S il mercato: i professionisti del marketing li
, utilizzano per indirizzare la pubblicita, i
'& et servizi assicurativi per ottimizzare le loro
& offerte, banchieri e operatori finanziari per

interpretare il mercato

* Perl'ltalia e stato stimato che il mercato dei
dati personali che comprende, produzione,
raccolta, strutturazione e analisi, ha
raggiunto nel 2016 il valore di 4,7 miliardi di
euro. Secondo le previsioni, saliraa 7,5
miliardi nel 2020
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La nostra Regione

« Relativamente alla S3, |
Big Data impattano su
quasi tutte le aree di
specializzazione,
incidendo su piu del
20% degli obiettivi
strategici emersi nel

S3 corso dei Forum S3
%\ SPECIALISATION 2018.
) smmateer -
miefomes . ComB_Iess_l\(amente,_ su
/1 obiettivi strategici,

15 sono riconducibili
ad una tematica di Big
Data e alle relative
tecniche di analisi
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Un grande hub... ==

* Alivello regionale, 'Emilia-Romagna ospita circa il 70% della capacita di elaborazione
e immagazzinamento dati nazionale
* Una community ricerca/impresa su cui costruire la propria strategia sui Big Data, andando anct
a mappare le infrastrutture e le competenze disponibili in regione.
* Una concentrazione di centri di tecnologie e di
ricerca all’lavanguardia internazionale — come il Cineca,
Infn, le universita regionali, Inaf, Ingv, Cnr, Enea che conta piu di 1700 ricercatori

..una sfida per
l’alta formazione
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ASSD feeg  CISITA ... FAVE

7~ ROMAGNA PoAY R OMA

E I ‘R SCUOLA DI INDUSTRIAL MANAGEMENT
miha-komagna CONFINDUSTRIA EMILIA AREA CENTRO

SCUOLA PER LA CESTIONE D'IMPRESA

O®FORPIN BV suorouit LIS esmante

IL VALORE DELLA FORMAZIONE m ROMAGNA
EMILIA ROMAGNA lfoa
NUOVA Universita UNIMORE 8, A
3 : : UnmveRsi oeou s1uce o - UNIVERSITA
7~/ DIDACTICA * degli Studi \ " DI PARMA

SCUOLA DI MANAGEMENT /& diFerrara

CONFINDUSTRIA EMILA AREA CENTRO

Centro Interdipartimentale di Ricerca
Industriale SOFTECH: ICT per le Imprese
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promotori

Cineca
Energy Way

Tabulaex

Singularity university

Cefriel

Digital Transformation Institute
Var group

Smarten

Tetrapak

Dedagroup

Fondazione per le scienze religiose
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PERCORSI FORMATIVI

MARKETING &SOCIALMEDIA ANALYTICS

ISCRIZIONE E SELEZIONE ORIENTATIVA
DATA JOURNALISM

MACHINELEARNING&VIDEO ANALYTICS

INTRO TO BIG DATA (per tutti)

DATA PRIVACY, SECURITY AND ETHICS

BIG DATA & STARTUP

ICT, STATISTICA E MATEMATICA
PROPEDEUTICO PER UMANISTI

(e quanti manifestano un gap formativo)

4.0 OPERATIONS
(10T & BIG DATA ANALYTICS)

PROJECT WORK SETTORIALE

' TECNOLOGIE E SOFTWARE PER IL
TRATTAMENTO DEI BIG DATA

DEEP LEARING - ARTIFICIAL
INTELLIGENCE - NATURAL
LANGUAGE PROCESSING

6 7
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Indirizza Indirizzo econo- Indirizzo

umanistico mico giuridico scientifico

g i g

1. Inkro to Big Data

2 Basi di statistica, maternatica,
gestione db

[ ]

. Marketing & Social media analytics

I~

W W W

. [ata journalism

Machine learning & video analytics

(9 5]

L+

6. Data privacy, security and ethics

OV v v v W

W

7 40 Operations
(ot & Big Data analytics)

8. Tecnologie e software per il tratta-
mento dei Big Data

9. Deep Leamning - Artifcial Intelligence
- Natural language processing

10. Big Data & Startup :B 3

1. Project Work settoriale 3 3

W v v w
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DATI DEL PROGETTO

N° partecipanti N° edizioni
Progetto n. Titolo previste in
operazione

N° edizioni
richieste

rispetto agli
iscritti*

— INTRO TO BIG DATA 80 12 15 Circa 20

_ BASI DI STATISTICA, MATEMATICA, GESTIONE DB 80 " 10 10
12

MARKETING & SOCIAL MEDIA ANALYTICS 80 4 12

n DATA JOURNALISM (4 edizioni) 80 12 4 5
12

_ MACHINE LEARNING & VIDEO ANALYTICS 80 4 4/5
12

_ DATA PRIVACY , SECURITY AND ETHICS 80 4 6
12

7 4.0 OPERATIONS (IOT&BIGDATA ANALYTICS) 80 4 6
12

_ TECNOLOGIE E SOFTWARE PER IL TRATTAMENTO BIG DATA 156 5 5
12

DEEP LEARNING - ARTIFICIAL INTELLIGENCE — NATURAL LINGUISTIC PROCESSING (IBM, 156 A o

SAS)
N BIG DATA & START UP 80 12 3 6
e PROJECT WORK SETTORIALE 80 6 16 16

* 1l dato di cui sopra é relativo ai 307 iscritti al 30 novembre u.s. Al 14 novembre, gli iscritti erano 355!

www.ifoa.it
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Prime riflessioni...

Efficacia della struttura modulare prevista dal
progetto: i partecipanti sono impegnati nella
ricerca di lavoro o in altre attivita di studi/lavoro

Programmazione delle attivita in ottica di
conciliazione con esperienze di lavoro

Selezione come strumento di Orientamento

Logica fluida e diversificata per garantire da un lato
"divulgazione" e dall'altro "specializzazione"
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Indirizzi di laurea dei primi
Iscritti

B umanistico M economico-giuridico M scientifico
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v" 2/3 iscritti RE-MO-BO

v" 1/3 iscritti distribuiti in modo
omogeneo da garantire |'attivazione
di almeno una edizione del P1 a

provincia

www.ifoa.it
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Quindi...

Non un progetto ma una
INFRASTRUTTURA
FORMATIVA

Non un tentativo ma in una
STRATEGIA

Non solo formazione ma
diffusione di CULTURA




Formare gli uomini non é
come riempire un vaso.
E come accendere

un fuoco.

Aristofane
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LT AN
GRAZIE DELLATTENZIONE

Per Info: Umberto Lonardoni
lonardoni@ifoa.it
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%ﬁé www.bigdata-lab.it



